梁山县市场监管局“十四五”发展规划

一、“十四五”期间市场监督管理工作总体目标
   “十四五”期间，梁山县市场监督管理事业发展的总体目标是：加强市场监督管理工作的基础建设、行政执法建设、检验检测能力建设、监管信息化建设和队伍能力建设，形成权威高效、统筹协调、科学完善的监督管理体系和技术支撑体系，为市场监管局经济高质量发展营造有序的市场环境。
[bookmark: _GoBack]    二、“十四五”期间市场监督管理安全工作项目
（一）完善食品安全体系建设。一是强化监管体制改革。深入实施《中共中央国务院关于深化改革加强食品安全工作的意见》，建立完善区、乡、村三级食品安全监管网络，村级食品安全协管员覆盖率100%，以村级食品安全协管员为依托，逐步夯实农村食品安全工作基础。二是强化检验检测体系建设。
（二）完善特种设备安全体系建设。一是提升气瓶安全信息化管理水平。积极推广“互联网+监管”气瓶安全监管方式，“十四五”末，真正实现信息化动态监管。二是完善电梯社会共治体系建设。深入贯彻落实有关规定，建立起公安、文体广电旅游等部门各司其职、各尽其责的电梯监管模式，完善电梯管理社区基层协商机制，充分发挥社区基层协商的重要作用。对电梯使用管理中的物业管理费、电梯维护保养费、电梯检验费、电梯维护资金账目以及电梯管理中存在的其他问题，充分发挥社区组织、业主委员会、物业服务企业以及社区居民的主体作用解决，形成电梯社会共治局面。三是大力实施环保提升行动，淘汰中心城区10蒸吨/小时以下燃煤锅炉（包括工业锅炉），加大执法，排除特种设备安全隐患，确保无重大事故发生，“十四五”期间，全区特种设备年隐患率低于4%。
    三、“十四五”期间市场监督管理经济发展项目
（一）强化市场主体培育。进一步深化企业准入制度改革，强化市场主体培育，依法依规压缩市场主体开办时限，深化企业登记全程电子化和电子营业执照应用，深化涉企信息公示、归集和应用。“十四五”期间，完善事中事后监管机制，“双随机、一公开”监管机制不断完善，“十四五”期间，“双随机、一公开”企业抽查总数占存续企业的比率保持在5%以上。
（二）着力实施品牌战略。一是围绕重点产业打造品牌。加快地理标志产品的品牌化发展进程，到“十四五”末，新增1至2个地理标志产品，发展2至3个具有一定区域影响力的地理标志产品品牌。围绕试点示范打造品牌。持续巩固省级食品安全示范城市、电梯安全管理示范城市、无传销示范城市创建成果，全区人民幸福感、获得感进一步增强，不断丰富品牌的内涵和外延。
